associacao das
marcas e empresas
de Luxo




MISSAO

Unir, Desenvolver e Representar as
Marcas de Luxo com o intuito de
promover e fortalecer a atividade

e cultura profissional no Brasil e

Ameérica Latina




OBJETIVOS

CRIANDO REPERTORIO
Organizar Eventos, Workshops, Conferéncias

e Treinamentos para inspirar novas estratégias
e inovacgoes

NETWORKING

Oferecer momentos exclusivos para o
relacionamento entre Associados, convidados
e palestrantes

DESENVOLVENDO INTELIGENCIA DE MERCADO
Proporcionar Estudos, Pesquisas e Projetos com os
movimentos da Atividade do setor

FOMENTANDO DIALOGO

Representar e alavancar os interesses das Marcas
de Luxo nas esferas publicas




COMPRE NO BRASIL

A campanha
HEUmMelIMPORTO

#CompreNoBrasil
Visao geral do desempenho
da campanha

1. Entre 20 de janeiro a 20 de abril
de 2022 - Alcance total de todas as
publicacoes : 684.735

2. Custo por 1000 pessoas alcancadas
= R$1,77

3. Distribuicao por género e idade =
Mulheres 62%
Homens 38%

4. Faixa etaria= entre 25 e 54 anos
* destaque para a categoria entre 35 a 44 anos
gue representaram 70% do alcance

5. indice de melhor resultado =11,25%

dn




I ACOES REALIZADAS

COMPRE NO BRASIL
Campanha nacional de incentivo ao
consumo do Luxo internamente
#EUmelMPORTO

RELACIONAMENTO INSTITUCIONAL
Acompanhamento de agdes das esferas
governamentais municipais, estaduais

e federal

RELACIONAMENTO COM O

TERCEIRO SETOR
Conclusao da Campanha
VOZ SOCIAL ABRAEL

DRIVE ABRAEL

Um DRIVE dedicado as Marcas Associadas a
ABRAEL com todo o material produzido

pela Associagao




SONDAGEM ABRAEL
BRASIL 2022

SONDAGEM DA ATIVIDADE
DO LUXO NO BRASIL EM 2022
Realizada pela ABRAEL,
apresenta dados, iInformacoes
e resultados gerais do ano de
2021 e comparativos com 2020




COMPRE NO BRASIL

A campanha

HEUmMelIMPORTO
##CompreNoBrasil
foca em 2 pontos principais:

1. Posicionar as Marcas Associadas

em relacao ao momento atual em que
vivemos, abrindo uma janela importante
para destacar suas ac¢oes sociais e
preocupag¢ao com o seu entorno

2. Informar o publico sobre as reais
vantagens de realizar suas compras no
Brasil em relacdao a economia, impacto
positivo, etc. Bem como em relacao a
compra em Sl Como 0s parcelamentos,
POSs compra e atendimento

dn




FOMENTANDO DIALOGO

GOVERNO FEDERAL
Acompanhamento das acoes do
Governo Federal, principalmente
em relacao aos Acordos Comerciais
Bilaterais entre o Mercosul e

Unidao Europela

GOVERNOS ESTADUAIS
Acompanhamento das acoes
dos Governos Estaduais. Em Sao
Daulo, atraves da Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico do
-stado, Prefeitura de Sao Paulo e
Governo do Estado de Sao Paulo




DRIVE ABRAEL

Um DRIVE dedicado as

Marcas Associadas a ABRAEL,

a Atividade do Luxo no Brasil e
ao Mercado de Luxo Global com
todo o material produzido pela
ABRAEL e parceiros. Os temas
abordados em 2020 e 2021 podem

ser acessados aqui




ACOES ABRAEL 2022

PROJETO POLARIS

Estagio ABRAEL: preparar e modelar jovens
profissionals dos grupos da diversidade para a
cultura, conhecimento e praticas do Luxo, para
entdo recomenda-los para as Marcas Assocladas

TEME’s
TREINAMENTOS / EVENTOS / MEETINGS

TEME's 2022: sugestdo de treinamentos,
eventos e meetings

PARCEIRAS

Empresas parceiras indicadas pela ABRAEL
para Acompanhamento, Aconselhamento

e/ou Resolugdes de questdes relacionadas as
Marcas Associadas a ABRAEL




PROJETO POLARIS

A ABRAEL ird preparar o estagidrio com a cultura e praticas das Marcas
Associadas da ABRAEL e MCF Consultoria.

Um estudante terd a oportunidade se tornar estagiario da ABRAEL.
Com inicio em mMaio e término em dezembro, o candidato sera instruido em

relacdo as rotinas da Gestao do Luxo. O estagio sera realizado como Job Rotation,
onde o estagiario lidara com todas as rotinas da ABRAEL, sendo elas administrativas,
finaneceiras, estratégicas, de marketing e comunicag¢ao, gestao de

projetos, relacionamento mercadoldgico e governamental.

dn
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LEMES. S 26

2021 PREVIEW
Com Carlos Ferreirinha

REUNIAO ESTRATEGICA
Reuniao entre os Presidentes das Marcas
Assocladas a ABRAEL.

THE DAY AFTER

- Australia:

James Rowden - The Luxury Network

Drew Kluska - The Tailor

- Nova Zelandia:

Sofia Ambler - The Luxury Network / Heletranz
Premier Experiences

JOAO BRAGA
Crise e Oportunidade: Os arduos tempos e o
Luxo

ENCONTRO INSPIRA(;AO
Visita a Casa Jorge Zalszupin

DR. CAIO MALPIGHI E AYRES

RIBEIRO ADVOGADOS

Desafios Fiscais enfrentados pelas Marcas de
Luxo no Brasil

LGPD - Questoes Atuais

IGPM - Acompanhamento e atualizacoes

DR. GUIDO BOABAID
Talk sobre cuidados com a Saude Mental das
Equipes

HUMANACADEMY
Treinamento Corporativo Humanizado.
Autoconhecimento, criatividade e humanizagao

CARLOS FERREIRINHA

Treinamento com foco na Inteligéncia da Gestao
do LUXO e Vendas em todas as atividades

e segmentos
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TEME's

Treinamentos, Eventos e Meetings

RESET 2022 com Carlos Ferreirinha

Conteudo & Conhecimento MCF Consultoria:
Treinamento exclusivo para os colaboradores das

Marcas Associadas a ABRAEL. Atualizacao, apostas
estratégicas e inspiragdes para 2022

PAINEL ELAS INSPIRAM

No més dedicado as mulheres, convidamos
mulheres na lideranca das Marcas de Luxo
no Brasil para inspirar os participantes com

suas historias

INTEGRITY CONTABIL - BETHEL LOMBARDI
Destinado as Equipes das Marcas Associadas a
ABRAEL, o Treinamento Contabil cooperara com
as declaragoes e questoes fiscais das Marcas

FISIOLOGIA DO CONSUMO DO LUXO

Encontro com o Dr. Theo Webert para compreender
como a fisiologia dos desejos nos move no
momento de escolher e consumir um produto e/ou

servico de Luxo




COAF - Conselho de Controle de Atividades

Financeiras

Meeting com Dr. Augusto de Arruda Botelho, Dr. Beto
Vasconcelos e mediado pelo Dr. Caio Malpighi. Exclusivo
para Equipes das Marcas Associadas a ABRAEL

BRASIL POS-ELEICAO 2022

Encontro com o Dr. Fernando Monteiro, exclusivo para
Equipes das Marcas Associadas a ABRAEL para
compreensao dos cenarios futuros.

MARKETING

WORKSHOP ON - LINE. IN - FLUENCERS

Um workshop exclusivo para Associadas a ABRAEL
com YOUPIX, Mandala Marketing ou MUDAH

MERCADOLOGICO

Workshop Mercadologico com EUROMONITOR. Exclusivo
para Associadas a ABRAEL com foco na Atividade do Luxo
no Brasil, LATAM e Global com analises da pandemia e
cenarios futuros




TEME's

Treinamentos, Eventos e Meetings

GLOBAL LUXURY MEETING

Uma sequéncia de encontros destinados a
gestores e diretorias, com representantes da
Atividade e Gestao do Luxo, nas principais
economias do mundo.

Asociacion Espanola del Lujo, Assoclacao
Portuguesa de Marcas de Exceléncia, Circulo
Fortuny, Comitee Colbert, Digital Luxury Group,
European Cultural and Creative Industries Alliance,
Fashion Design Council of Canada, Fondazione
Altagamma, Gustaf Il Kommitte, LuxuryJapan,
Meisterkreis, The Luxury Network, The Walpole
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COMPROMISSO

A ABRAEL mantém seu compromisso em unir e representar as Marcas de Luxo,
promovendo efetivos momentos de desenvolvimento entre os gestores das
Marcas Associadas. Realizando Treinamentos Exclusivos com os profissionais de
destaque em cada area de atuacao. Estreitamento do relacionamento com o
Governo Federal e Estadual. Representando os interesses e necessidades das
Marcas Associadas. Proporcionando interacao entre as Marcas e o Mercado,
criando oportunidades estratégicas para os players da Atividade do Luxo no Brasil
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