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RABUNCRES
SIMULTANEOS!!

CARLOS FERREIRINHA

@carosferreiinha @mdfconsuttoria
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E AGORA? /



ELEICOES




APAGAO

DE MAO DE OBRA

O desafio das empresas
para contratar profissionais
qualificados







2025... 2024







CHANGE IS

CONSTANT

HHHHHHHHHH



E ASSIM TAMBEM DEVERIA SER COM AS...

MARCAS, EMPRESAS,
PESSOAS, GESTORES,

PROFISSIONAIS EM GERAL!
MARCAS DE LUXO!




“...EM UM MUNDO DE COMPLEXIDADE,
PRECISAMOS RESGATAR NOSSA HUMANIDADE
PARA DECIDIR ENTRE DECISOES IMPERFEITAS E

NOS AJUSTAR A MUDANGCAS INESPERADAS”

RANIA AL ABDULLAH

RAINDA DA JORDANIA




O DESAFIO ATUAL NAO E APENAS TENTAR

PREVER O FUTUR@f

F

E SOBRE ESTAR ABERTO TAMBEM PARA AO QUE VIER

REAGIR RAPIDO  PELA FRENTE




VELOCIDAD
AGILTDA




TRADUTORES
SIMULTANEOS




MUDANCAS EXTRAORDINARIAS

a

Verdades Concretas

Verdades Liquidas

&

Predominio da Razao

()
Predominio
da Emogao

Desejo como
Possibilidade

Desejo como
Direito

Uniformidade e
Rigidez

Ecletismo:
Mistura-se tudo

Familia Tese

i

Familia Antitese







O NOVO VALOR DE MERCADO DA APPLE E 4,5 VEZES
MAIOR DO QUE TODA A CAPITALIZACAO DAS EMPRESAS
BRASILEIRAS LISTADAS NA BOLSA DE VALORES DO PAIS. O
VALOR DA APPLE E TAO SIGNIFICATIVO QUE EQUIVALE A
MAIS DO QUE O DOBRO DO TAMANHO DO PRODUTO
INTERNO BRUTO, O PIB, DO BRASIL EM 2020, QUE FOI DE RS
7,5 TRILHOES









054 Es
DO LUXE

EMocCAO EXCLUSIVIDADE ENGAJAMENTO EXPERIENCIAS



UAL FUTURO
NOS ESPERA?




© QU © FUTURO
ESPERA DE NOS?







“PRECISAMOS MUDAR O
ALGORITMO”



REPERTORIO



PROTAGONISTAS
& COLABORATIVOS




CONVICCOES ™\

CURIOSIDADE /













0 DESAFIO DE NOS TORNARMOS
MAIS HUMANIZADAS,
PARCEIRAS E.COLABORATIVAS”






E TEMPO D
FALAR COM
“CORAGAO”




QUEM
@@L
E@@







Think Different.




quem sabe I
ST A\
ORUA

NAO ESPERA
ACONTECER!




PAINEL ELAS INSPIRAM

NAO EXISTE
DlFERENCA entre o produto

vendido no Brasil e em Miami.
lesmas matérias-primas,
acabamentos, linhas de producoes.

O que muda e DlFERENQlA 0
Luxo brasileiro ¢ a PADXAO
DO BRASILEIRO”

- ADRIANA TRUSSARDI
Cofundadora TROUSSEAU

Fioy

PAINEL ELAS INSPIRAM

As novas gcracoes sao mais

COLABORATIVAS
AMBIENTE SEGURO
para ouvirem e serem ouvidas,
¢ assim exporem suas ideias.

- CATHARINA PEREIRA
Diretora Geral de Varejo
IRETAIL IGUATEMI

PAINEL ELAS INSPIRAM

hghdi

O consumidor brasileiro
¢ um consumidor

APAIXONADO,
e pela paixao, ele influencia
o proximo. Lle gosta de

VIVENCIAR

i
0 que consome

- MARJORIE PILLI

Diretora Geral Fragrancias
GIVENCHY | KENZO
PERFUMES

Folt

PAINEL ELAS INSPIRAM

Quando falamos de produtos de
beleza, faco das palavras de
Bénedicte Epinay as minhas:

A POESIA DOS PRODUTOS.

Lssa sensibilidade tem um toque mais
cuidadoso e com mais atencao aos

DETALHES.”

Diretora Geral Perfumes
e Cosmeéticos
CHRISTIAN DIOR
PARFUMES

PAINEL ELAS INSPIRAM
- 3 5

Além de termgs o PADR/—\O
DE EXIGENCIA com a

qualidade, acabamento e a
maléria-prima, valorizamos

sempre a EXCELENCIA

)
no servico

- VIVIANEFABRICIO
Diretora de Operagées
PAULA TORRES

PAINEL ELAS INSPIRAM

..o EQUILIBRIO cnire

avida pessoal ¢ a vida prolissional.
A mesma geracio

ULTRA CONECTADA,
_ ¢ageracao ultra estressada.
L preciso respeitar os horarios e

MOMENTOS
DERESPIRO ~

- RACHELEMONTELLANO
Diretora de Marketing
L'OREAL BRASIL

ol

|




PAINEL ELAS INSPIRAM

Franceses possuem o

SAVOIR-FAIRE,

americanos tem o

KNOW-HOW

e o brasileiro tem

BOROGODO"

- NATALIE KLEIN
ClO NK STORE







GMCF

CONSULTORIA




“E PRECISO
ENTREGAR,
PERFORMANDO
BEM NO QUE SE
TEM HOJE”







“QUANDO
INCORRER NO ERRO
= ADMITA, SE
DESCULPE E
CORRIJA ANTES

UE SEJA TARDE E,

EJA O PRIMEIRO A
RECONHECER”




“A MESMA ENERGIA QUE SE
TEM NO DESESPERO, ANGUSTIA
E PREOCUPACAO, TAMBEM
DEVERIA SER CANALIZADA
PARA A ADAPTACAO" frerrEIRINHA
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OBRIGADO

Corlos Ferreirinio

R

@carlosferreirinha | @mcfconsultoria | @bentostore

@ ferreirinha@mcfconsultoria.com.br

OUTSTANDING WAY OF BUSINESS,
HUMAN WAY OF LIFE

@MCF




