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CRIANDO REPERTORIO E INTELIGENCIA DE
MERCADO

RELATORIO

UM RELATORIO SOBRE A PARCERIA ENTRE
DOM PERIGNON E LADY GAGA, FEITO PELA
ABRAEL, PARA AS MARCAS ASSOCIADAS
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DOM PERIGNON

Origem do Nome: Dom Pérignon foi um monge
beneditino, que desenvolveu diversas técnicas que
contribuiram muito para a viticultura local e

mundial. Desenvolveu a técnica Blanc de Noirs

Origem: Franca, Sainte-Menehould, Abadia de

Saint-Pierre d'Hautvillers

Lancamento: 1935

Criador / Grupo Atual: Moéet Hennessy / LVMH

Puablico Inicial / Atual: Aristocracia Inglesa / 120

paises
Slogan: “The Power of Criation”
Principais Habilidades: Aprimoramento de

Blends, criacao e desenvolvimento de técnicas,

criacao de champanhes
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DOM PERIGNON

Principais Caracteristicas: As garrafas sao
marcadas com a letra P (de Plenitude) e um
namero. Isso significa o tempo que permaneceu
na adega. As que levam P], passaram 7 anos nas

caves; P2, de 13 a 15 anos; e P3, de 30 a 40 anos

Conquistas: 12 anos apés seu lancamento, a Marca
ganhou o publico estadunidense, exportando sua
producao quase exclusivamente dedicada aos
EUA. Eleito como o mais prestigioso champanhe
do mundo. Produziu garrafas personalizadas para
o casamento do Principe Charles com a Princesa

Diana

Principais Parcerias: Karl Lagerfeld, David Lynch,
Jeff Koons, Eva Herzigova, Claudia Schiffer e Lady
Gaga

Principal Publico Alvo: 34 a 70+
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LADY GAGA

LADY GAGA

Nome: Stefani Joanne Angelina Germanotta

Origem: Nova lorque

Idade: 35 anos

Principais Habilidades: Canto, Composicao,

Atuacao, Producao Musical e Empresarial

Principais Prémios: Oscar, Grammy, Globo de
Ouro, Prémio Billbord, Critics Choice Award, World
Music Award, Prémio BAFTA, American e Brit
Music Award. Além desses, conquistou 420

prémios e 755 indicacoes

Principais Influéncias: Queen e David Bowie

Projeto Atual: Chromatica



LADY GAGA

LADY GAGA

Conquistas: Recordes em todas as plataformas
digitais de musica e video globais, interpretacao
em séries de TV e cinema, a Unica pessoa no
mundo a concorrer ao Oscar por Melhor Cancao
Original e Melhor Atriz no mesmo ano, ja vendeu
27 milhoes de dlbuns, 66 milhdes de singles e mais

de 10,7 bilhoes de visualizagoes no YouTube

Parcerias Musicais: Beyoncé, Tony Bennett,
Christina Aguilera, Bradley Cooper, Ariana Grande,

Sting, Rolling Stones e Elton John

— & R ot i Parcerias Empresariais: Oreo, Shiseido, Tiffany &
| Co., Coty, Nemiroff, LEGO, Amazon, Starbucks e

Dom Pérignon

i St
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Referéncias: Moda, Arte, Mduasica, Cinema e

Entretenimento

Principal Publico Alvo: 16 a 36 anos
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LADY GAGA

6 dicas de negocios de Lady Gaga

1° Aproveite ao maximo o poder das midias
sociais. lLady Gaga possui 471 milhdes de
seguidores no Instagram e 84,1 milhoes no Twitter

2° Faca uma parceria com uma empresa de
sucesso. Gaga possui um jogo chamado Gagaville
inspirado no Farmville do Facebook

3° Reinvente-se todos os dias. Cada aparicao
publica de lLady Gaga é tratada como um
acontecimento

4° Copie seus herois, com um toque original.
Nada se cria, tudo se transforma

5° Estimule a lealdade dos clientes, Little
Monsters. Que tal criar um nome ou um slogan,
que provoque identificacao nos clientes?

6° Ajude o Proximo. O mundo serda um lugar
melhor para todos, através da filantropia



MOMENTOS MEMORAVEIS DE LADY GAGA




RED CARPETS DE LADY GAGA
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DETALHAMENTO

Integrantes: Dom Pérignon, Lady Gaga, Nick
Knight e Nicola Formichetti

Nome: QUEENDOM - Um trocadilho com Queen e

Dom, formando o Kingdom da Gaga

Lancamento: 202]

Trilha Sonora: Free Woman - Chromatica

Conceito/Criacao: Dom Pérignon e Lady Gaga
criaram o Queendom: um mundo onde reina a
liberdade criativa absoluta. Um mundo nascido da

colisao de suas duas energias efervescentes

A campanha nos convida a seguir em frente e
abracar esse poder para nés mesmos, para

encoraja-lo e afirma-lo para que todos vejam



QUEENDOM

MIDIAS DIGITAIS

Com 24 horas de langcamento da Campanha, Lady
Gaga e Dom Pérignon se tornaram 0s nomes mais

comentados da internet

Impacto Midias Sociais

@LadyGaga + @DomPerignonOfficial:

- Mais de 2.5 milhées de curtidas

- Mais de 47 mil comentarios

- Os videos postados obtiveram mais de 36
milhoes de visualizacoes

- No Twitter, a Campanha atingiu o Trending
Topics Wolrdwide

- No YouTube, os videos relacionados a Campanha,
somam mais 270 mil visualizacoes e incontaveis

mencgoes e reactions
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REINVENTE-SE

“Dom Pérignon nao farda uma safra a menos que
esteja certa, a menos que a colheita corresponda
ao seu ideal estético, esse tipo de determinacao e
exigéncia € muito semelhante a quao duro Gaga

se esforca artisticamente”

“Ela sempre se esforca ao maximo, nunca desiste e
vai trabalhar até cair. Ela tem uma devocgao total de

100 por cento para obter o melhor resultado”

Encontrar uma personalidade global, que fosse
conhecida por inovacgao, criatividade, atemporal,
com personalidade marcante e um tema digno
de 12 anos de colheita da Uva Pinot Noir, com uma
coloracao Rosé magnético, se tornou coerente,

quando Lady Gaga lancou seu dlbum Chromatica

“O Mundo Chromatica e o Queendom, sao a
esséncia do Dom Pérignon, atrelada a

criatividade de Gaga, distorcida no tempo.”
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QUEENDOM

CONECTANDO MUNDOS

Lady Gaga é considerada um icone para o publico
millennial e consegue se conectar com seu fiel
publico, através de sua musica, seus clipes, o

weirdness, a moda e cinema

Destinada a atrair os Millennials, a colecao-capsula
assumiu as caracteristicas de uma garrafa de

edicao limitada de champanhe rosé

“A fantasia € uma das maiores conquistas da
humanidade”. A campanha impulsiona a fantasia
do publico de Gaga, alimentando o desejo por
contetddo do novo album Chromatica, enquanto
relembra e inspira o publico Pérignon que, mesmo
em periodos pandémicos, a inspiracao continua
dentro de cada um e que grandes celebracoes

estao a caminho



QUEENDOM

O PODER DE INSPIRAR

Bem-vindo ao universo compartilhado de

Dom Pérignon e Lady Gaga

Um mundo onde a liberdade criativa absoluta

governa e corre livremente

Um mundo edificante onde todos sao

bem-vindos

O Queendom é o mundo que Lady Gaga e Dom

Pérignon ascendem

E uma celebracdo da criatividade, com Lady
Gaga como a Rainha radiante e espetacular e,
Dom Pérignon, ao seu lado, como um simbolo

de inspiracao compartilhada

O primeiro destino da Dom Pérignon, foi para os
ingleses, as principais inspiracoes de Gaga, sao



QUEENDOM

BE KIND

FILANTROPIA E ATIVISMO

Os lucros com a venda das 110 pecas colecionaveis
vao beneficiar a Fundacao Born This Way , que
Gaga lancou em 2011 com sua mae, Cynthia

Germanotta

“Nao ha nada mais importante do que mostrar
bondade e retribuir. Do que criar um mundo
onde todos sejam vistos, ouvidos € amados”, diz

Lady Gaga

“A generosidade pode fazer uma mudanca e estou
honrada que Dom Pérignon seja gentil o
suficiente para retribuir como parte de nossa

colaboracao.”, concluiu
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